La nueva redaccion prohfbe transmitir en blogue los espots

Redefinira el IFE los criterios para la transmisiéon de
los promocionales en tv

ALONSO URRUTIA

La definici6n de criterios para la transmisién de los promocionales de la autoridad electoral y los partidos politicos
es algo que urge aprobar al Instituto Federal Electoral (IFE), toda vez que faltan menos de 20 dias para que
terminen las precampaias, sostuvo el consejero Arturo Sanchez, quien agregé que esta misma semana deberdn
finiquitar el tema.

La reunion del Comité de Radio y Television estd programada para el préoximo jueves. En ella deberi aprobarse el
documento definitivo para que exista claridad entre los concesionarios sobre los alcances vy excepciones en la
difusién de los mensajes partidistas y, en su caso, la forma en que habrin de reponerse aquellos que por las
caracteristicas especificas de los programas no puedan ser transmitidos en la pauta original.

Sanchez explico que la preocupacion central del IFE es definir estos criterios para regularizar la transmision de los
promocionales en las precampanias, pero, sobre todo, para que los concesionarios asuman plenamente las reglas
que regirdn durante las campanas federales.

En la propuesta que remiti6 junto con el consejero Benito Nacif al Comité de Radio y Televisién, queda prohibida
la acumulacién en un corte de todos los promocionales de las autoridades electorales y partidos politicos
correspondientes a una hora; esti prohibida la interrupcién de programas especiales, de contenido diverso, sin
cortes; conciertos o eventos especiales; eventos deportivos y oficios religiosos con motivo de Ia transmisién de los
tiempos del estado administrados por el IFE.

Asimismo, a fin de evitar la inclusién de cortinillas de advertencia que alerten al auditorio sobre los mensajes
politico-electorales, se propone que en los medios electronicos no se podra insertar ninguna clase de mensajes
adicionales que se refieran a la difusién de los primeros.

Sanchez destaco la necesidad de que exista claridad al respecto, toda vez que durante las campaiias electorales los
partidos tendrdn 41 minutos para la difusién de sus promocionales, por lo que la no transmisién de algunos de
ellos impactaria directamente en la campana.

De igual forma, se plantean alternativas para la transmisién de promocionales que corresponderia incluir en la
Hora Nacional, para lo cual se propone que el tiempo total que corresponda a los mismos se transmita la mitad en
la hora previa a dicho programa y la otra mitad en la hora posterior al mismo.

Al mismo tiempo, cuando existan coberturas informativas especiales, se procederi de igual forma que en los casos
de programas que no puedan ser interrumpidos, por lo que serin repuestos en la media hora anterior o posterior
al evento.
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Pactan Televisa y TV Azteca

(24 febrero 2009).- El presidente de Television Azteca, Ricardo Salinas Pliego, reconocié que concertd con
Televisa pasar en bloques los spots de los partidos al arrancar las precampanas para no perder audiencia.

"El problema era, si haciamos un corte nosotros a una hora y Televisa a otra, mi audiencia se iba a perder y
viceversa. Entonces, lo logico fue: nos pusimos de acuerdo para no perder la andiencia. Ni la tuya ni la mia. Vamos
a hacerlo al mismo tiempo (transmitir spots electorales). Entonces, todos vayan al bano, haganse un siandwich, y
regresamos en seis minutos”, admitioé Salinas Pliego ante estudiantes del Tee de Monterrey, de acuerdo con un
audio que difundi6 ayer la periodista Carmen Aristegui en su programa de radio en MVS.

Staff

'Una cosa es que no me compren y otra que me
roben'.- TV Azteca

(24 febrero 2009).- REFORMA / Staff

La transmision en bloques de los spots de partidos politicos y el IFE fue una accion concertada entre Television
Azteca y Televisa, reconocio Ricardo Salinas Pliego.

Durante una plitica con estudiantes, el viernes pasado en Monterrey, el propietario de Television Azteca aclard
una cosa es que no le compren publicidad y otra es que le quieran robar.

"Yo encantado de la vida que no vengan conmigo y no me compren; pero una cosa muy diferente es que no me
compren y ofra cosa es que lleguen y me roben”, reclamé.

Detall6 el plan que aplicaron las televisoras el 31 de enero y el 1 de febrero, para no perder audiencia.

"El problema era si haciamos un corte, nosotros a una hora y Televisa a otra, mi audiencia se iba a perder y
viceversa. Entonces, lo l6gico fue que nos pusimos de acuerdo para no perder la audiencia, ni la tuya ni la mia.

Vamos a hacerlo al mismo tiempo. pos si, entences todos vayan al bafio, haganse un sandwich y regresamos en
seis minutos.

"Cuando nos llegan estas pautas a las dos televisoras, nos dicen: tres minutos por horario de futbol. Vamos a hacer
un corte de tres minutos y vamos a decirle al piiblico: lo lamentamos, lo tenemos que hacer por ley y regresen en
un rato cuando esté la programacion que querian ver”, dijo Salinas Pliego ante estudiantes.

El empresario consider6 gue la disposieion legal para que los tiempos oficiales se usen para spots de los partidos
es una "expropiacion”.

"Mucha gente, erroneamente, piensa que las televisoras perdimos un gran negocio por no venderle a los politicos.
Es un error, las ventas de politica en los Gltimos 12 afos, en mi caso, no llegan ni a 3 por ciento de las ventas”, dijo.



Senala Aguayo apoyo al albiazul

Imelda Garcia

(24 febrero 2009).- El gasto del Gobierno federal en spots busca apuntalar al PAN ante la erisis electoral que
enfrentara este afio, consider0 ayer el académico Sergio Aguayo.

"Entiendo que el PAN quiera contener el cataclismo que se le viene. El PAN se est4 desplomando y pareciera que
quieren contener el desplome electoral con el gasto en spots, cuando ya est4n transmitiendo 23 millones de spots
de los partidos por parte del IFE", manifestd.

Queda la duda, anadié, si el Gobierno busca compensar a las televisoras por el gasto que dejarin de hacer los
partidos en la compra de tiempo para transmitir spots.

"Todos estamos padeciendo la crisis, estamos ajustando nuestros presupuestos, y pareciera que en el Gobierno

federal solo estan preocupados por hacer que las televisoras cumplan con sus proyecciones de ingresos”, cuestiono
Aguayo.

Un Vistazo

Guadalupe Irizar, Erika Hernandez v Havdeé Ramirez

(24 febrero 2009).- Plantean aplicar al CCE amonestacion piiblica

México.- La Secretaria Ejecutiva del IFE propondra al Consejo General la aprobacién de una "amonestacién
pablica”™ al PAN y al PRI y PVEM por los spots que en 2006 patrociné el Consejo Coordinador Empresarial. El
proyecto podria ser votado este viernes.

Guadalupe Irizar

Analiza Trife recurso del PRD contra la TV

México.- El Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federaci6n analiza el recurso de apelacién gue present6 el
PRD en demanda de sancionar a Televisién Azteca por interrumpir programas de entretenimiento para transmitir
spots de partido politicos.

Erika Herndndez

Arranca bombardeo mediatico en Sonora

Hermosillo.- Hoy arranea el bombardeo publicitario rambo a los comicios locales de Sonora. Del 24 de febrero al
15 de marzo, lanzardn por radio y verdn por TV mil 16 spots de 30 segundos de partidos y precandidatos a la

Gubernatura.
Haydeé Ramirez
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La definicién de criterios para la transmisién de los promocionales de la autoridad electoral y los partidos politicos
es algo que urge aprobar al Instituto Federal Electoral (IFE), toda vez que faltan menos de 20 dias para que

terminen las precampaias, sostuvo el consejero Arturo Sénchez, quien agregd que esta misma semana deberan
finiquitar el tema.

La reuni6n del Comité de Radio y Television estd programada para el proximo jueves. En ella debera aprobarse el
documento definitivo para que exista claridad entre los concesionarios sobre los alcances y excepciones en la
difusion de los mensajes partidistas y, en su caso, la forma en que habrin de reponerse aquellos que por las
caracteristicas especificas de los programas no puedan ser transmitidos en la pauta original.

Sanchez explico que la preocupacion central del IFE es definir estos criterios para regularizar la transmisién de los
promocionales en las precampanas, pero, sobre todo, para que los concesionarios asuman plenamente las reglas
que regirdan durante las campaias federales.

En la propuesta que remitié junto con el consejero Benito Nacif al Comité de Radio y Television, queda prohibida
la acumulacién en un corte de todos los promocionales de las autoridades electorales y partidos politicos
correspondientes a una hora; estd prohibida la interrupcién de programas especiales, de contenido diverso, sin
cortes; conciertos o eventos especiales; eventos deportivos y oficios religiosos con motivo de la transmisién de los
tiempos del estado administrados por el IFE.

Asimismo, a fin de evitar la inclusion de cortinillas de advertencia que alerten al auditorio sobre los mensajes
politico-clectorales, se propone que en los medios electronicos no se podré insertar ninguna clase de mensajes
adicionales que se refieran a la difusion de los primeros.

Sanchez destacd la necesidad de que exista claridad al respecto, toda vez que durante las campaiias electorales los
partidos tendran 41 minutos para la difusién de sus promocionales, por lo que la no transmision de algunos de
ellos impactaria directamente en la campana.

De igual forma, se plantean alternativas para la transmisién de promocionales que corresponderia incluir en la
Hora Nacional, para lo cual se propone que el tiempo total que corresponda a los mismos se transmita la mitad en
la hora previa a dicho programa y la otra mitad en la hora posterior al mismo.

Al mismo tiempo, cuando existan coberturas informativas especiales, se procederd de igual forma que en los casos

de programas que no puedan ser interrumpidos, por lo que seran repuestos en la media hora anterior o posterior
al evento.



En los casos en que sean més prolongados, la reposicién se hara dentro de la franja horaria de 12 a 18 horas del dia
siguiente —cuando se transmiten sélo dos minutos de promocionales—, y en todos los casos la concesionaria
debera notificar el horario exacto en que se repusieron los mensajes, estipula la propuesta de ambos consejeros.

Financia el Congreso queretano costoso viaje

MARIANA CHAVEZ, CORRESPONSAL

Querétaro, Qro., 23 de febrero. Desde diciembre de 2008 el diputado local panista Fernando Urbiola Ledesma
viaj6 a Santiago Compostela, Esparia, y ahi residird hasta marzo préximo con gastos pagados por el Congreso
queretano para un curso de integracién familiar. Su coordinador de bancada, Eric Salas Gonzilez, indico que
segln la ley orgénica del Poder Legislativo los diputados pueden recibir 100 mil pesos anuales para capacitacion,
asi como 53 mil mensuales de salario, 150 mil para el pago de asesores y oficinas, ademés de diversas prestaciones.

Fracasa en Campeche unién Convergencia-PT

LORENZO CHIM, CORRESPONSAL

Campeche, Camp. Por diferencias en el reparto de candidaturas fracasé la alianza entre el Partido del Trabajo (PT)
y Convergencia para formar la coalicién Salvemos Campeche, y cada uno designard candidato a la gubernatura,
segun el Instituto Electoral del Estado. Al vencer el plazo de registro de coaliciones sélo Nueva Alianza y el PRI
presentaron su proyecto Unidos por Campeche, que el érgano encabezado por Celina del Carmen Castillo
determinara si es procedente; para la eleccién de alcaldes y diputados locales aiin pueden registrarse fremntes
comunes.



