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SABADO 21 DE FEBRERO DE 2009

Recriminan partidos incongruencia con la decisién anterior de no castigarlas

Multa de $4 millones 250 mil a televisoras por no transmitir
espots, confirma el IFE

Televisa y Tv Azteca deberan reponer 33 minutos de promocionales; son tiempos que cuestan al erario

ALONSO URRUTIA

Esta vez no hubo sorpresas ni sobresaltos. El Consejo General del Instituto Federal Electoral (IFE) aprobé multar
con 2 millones 250 mil pesos a Televisa y con 2 millones a Tv Azteca por no transmitir 64 promocionales de los
partidos politicos durante los actos deportivos del 7y 8 de febrero; 42 y 22, respectivamente.

De igual forma, se estipul6 que en los proximos dos fines de semana deberan reponerlos.

En este contexto, el presidente del IFE, Leonardo Valdés Zurita, sostuvo que el instituto por ningn motivo ser4
rehén de los intereses particulares, sin dejar de privilegiar el didlogo para decisiones colegiadas, y convoco a las
televisoras a compartir juntos el desafio de abrir un nuevo capitulo en nuestra democracia y adoptar valores y
pricticas que abonen en favor de una ciudadania mas democrética.

En la presencion del dictamen, el secretario ejecutivo del organismo, Edmundo Jacobo Molina, senalé que como
resultado del incumplimiento de pautas de Televisa y Tv Azteca, todos los partidos, el tribunal electoral y ¢l propio
IFE fueron afectados en sus campaias de difusion.

Adoptada por unanimidad de los consejeros, la decisién no estuvo exenta de recriminaciones por el rumbo
reciente de las determinaciones del instituto. Con ironia, la representante del Partido Socialdemécrata, Marina
Arvizu, senald: si fueran congruentes con su postura anterior, deberian sobreseer también este procedimiento,
porque al final de cuentas, las irregularidades se dieron antes de la firma del convenio con la Cimara de la
Industria de la Radio y la Television.

A su vez, el representante del PRD, Rafael Hernindez, demandé que el IFE fije con precision los plazos en que
ambas televisoras debern reponer los mensajes no transmitidos, y no solamente establecer el 11 de marzo —dia en
que concluyen las precampaiias— como fecha limite para reparar el dano. En suma, Televisa debera reponer 21
minutos de espots, y 11 la televisora del Ajusco.

En su momento, el conscjero Arturo Sanchez destacd que en este caso la omision implica una violacién a la
legalidad, pues deberian transmitirse como parte de los tiempos del Estado. Y estos tiempos son, en todo caso,
bienes piiblicos que no pueden ser desperdiciados. Un mensaje que no sale al aire es el erario lastimado. Tenemos
que garantizar y sancionar cuando se deja de transmitirlos.



Con un matiz mas encendido, el perredista Rafael Herndndez sostuvo que los empresarios de la comunicacién
deben saber que al incumplir, lo que estén haciendo es robarle a la nacién. Por eso, el IFE debe tener claro su
papel de garantizar la transmision de los promocionales de los partidos politicos, advirtio.

En esta ocasion, ni el Partido Verde Ecologista de México —que tan vehementemente argumenté en favor de los
intereses de las televisoras una semana antes— intentd una defensa. Sélo el consejero Marco Antonio Gémez
Alcantar hizo extensivas las descalificaciones de Televisa a funcionarios electorales que participaron en audiencias,
asumiendo la inconformidad como propia.

Mis adelante, minimizé los aleances que deben tener las criticas hechas al IFE durante la semana pasada por su
decision de sobreseer el anterior procedimiento sancionador contra las emisoras, sefialando que nunca maés el
instituto tendria que tomar decisiones con base en las encuestas de opinadores sobre temas especificos; debe
decidir —dijo— alejado de las sintesis de prensa.

En este contexto, el representante del PAN, Roberto Gil, alert6 sobre incumplimientos de concesionarios de radio
y television en las coberturas locales, sefialadamente en las precampaiias de Nuevo Leén. Ante la recurrencia de
este incumplimiento en comicios locales, el panista demandé que el IFE realice una revision general del
comportamiento del nuevo esquema de comunicacion politica y avance hacia un replanteamiento de las acciones
del organismo para hacer cumplir las pautas.
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Ahora si sanciona IFE a TV

Carole Simonnet

(21 febrero 2009).- El IFE impuso ayer multas de 4 millones 250 mil pesos a Televisa y TV Azteca por no
transmitir 64 spots de los partidos politicos y de la autoridad electoral el 7 y 8 de febrero.

La primera de esas televisoras fue sancionada con 2 millones 250 mil pesos por no pasar 42 promocionales en los
canales 2 y 9, que representan 22 minutos de transmision.

Por su parte, TV Azteca se hizo acreedora a una multa de 2 millones de pesos por dejar de subir al aire 22 anuncios
en el canal 7, con una duracién total de 11 minutos.

La decision se da una semana después de que el IFE acordara sobreseer otro procedimiento que sancionaria a los
concesionarios por haber transmitido los spots en bloque en medio de programas deportivos.

Las televisoras tendrdn que reponer los anuncios no transmitidos antes del 11 de marzo y estan obligadas a pasar
los spots mafana durante los cortes comerciales de la ceremonia de entrega de los Oscares.

Multa IFE a TV con $4 millones

Ordenan reponer transmisién de comerciales. Asegura Valdés que organismo no sera rehén de
intereses particulares

Carole Simonnet

(21 febrero 2009).- Por unanimidad, el Consejo General del IFE impuso multas de 4 millones 250 mil pesos a
Televisa y TV Azteca por no transmitir 64 spots de los partidos politicos y de la autoridad electoral los pasados 7y
8 de febrero.

Televisa fue sancionada por 2 millones 250 mil pesos por incumplir las pautas de 42 spots en los canales 2 y 9, que
representan 22 minutos de transmisidn.

Mientras que TV Azteca, por tener una conducta reincidente, se hizo acreedora a una multa de 2 millones de
pesos, por dejar de subir al aire 22 spots en el canal 7, con una duracién total de 11 minutos.

La decision del IFE ocurre una semana después de que el arbitro acordara -por 5 consejeros contra 4- sobreseer
otro procedimiento sancionatorio que tenia como objeto sancionar a los concesionarios por haber transmitido los
spots en bloque en medio de programas deportivos.

Las dos resoluciones aprobadas ayer, puntualizan que las televisoras tendrén que reponer los promocionales no
transmitidos, en tiempos comerciales y antes del final de las precampaias electorales, el 11 de marzo.



A peticion del representante del PRD ante el IFE, Rafael Herndndez, de no dejar al libre albedrio de las televisoras
la reparacién del dafo, el IFE precisé que los concesionarios tendran que transmitir los spots en los dos fines de
semana anterior a dicho plazo.

El consejero Marco Gémez, quien voté a favor del sobreseimiento en la resolucién anterior, considerd
fundamentada la omision pero pidi6 que en el engrose de la resolucion se fundamentara mejor la existencia de una
reincidencia de Television Azteca.

Durante la sesién que se extendi6 por una hora y media, el consejero presidente, Leonardo Valdés, dijo que el IFE
no serd "rehén de intereses particulares” e hizo un llamado a las televisoras a compartir el reto de un nuevo marco
democritico.

"Quiero aprovechar que esta intervencion para convocar a la television mexicana a compartir juntos el desafio de
abrir un nuevo capitulo en nuestra democracia y adoptar valores y practicas que abonen a favor de una ciudadania
mas democritica”, dijo.

Los partidos politicos aplaudieron la resolucién del IFE, aunque ¢l PRD aseguré que las televisoras volveran a
violar la ley.

"Se los dije, y se lo vuelvo a repetir: van a volver a violar la ley todo el tiempo que quieran. Para los sefiores el
dinero es lo de menos, ese tiempo lo ocupan pasando transmisiones que cobran”, advirtié Javier Hernandez
Manzanares, conscjero del Poder Legislativo por el PRD.

Roberto Gil, representante del PAN ante el IFE, pidi6 a Valdés realizar "un corte” para analizar cémo ha

funcionado hasta ahora el nuevo modelo de sistema de comunicacién politica, propuesta que acepto el consejero
presidente.

Gil denunci6 también que en los procesos electorales locales, otros concesionarios han violado el Cofipe al no
transmitir spots de los partidos politicos, en especifico en Nuevo Leén.

Valdés se compromctié a entregar un informe en la proxima sesiéon ordinaria del Consejo General que debera
realizarse antes de que termine el mes.

La ley dice textual...

Segun el Consejo General del IFE, las televisoras violaron el art. 350, parrafo 1, inciso C, del Cofipe, que establece:
"Constituye infracciones al presente Cédigo de los concesionarios y permisionarios de televisién el

incumplimiento sin causa justificada de su obligacién de transmitir los mensajes y programas de los partidos
politicos y de las autoridades electorales conforme a las pautas aprobadas por el Instituto”.



Recuerda el IEDF restricciones

Alberto Acosta
(21 febrero 2009).- El Instituto Electoral del Distrito Federal (IEDF) emiti6 ayer un aviso piblico en el que
sefiala las restricciones que deberdn respetar, durante sus precampafias, los precandidatos a Jefes Delegacionales
y Diputados Locales.

El IEDF senala a los aspirantes que no podra contratar publicidad en los medios de comunicacién social como
television, radio, prensa, teléfono e Internet.

Tampoco podran utilizar simbolos, signos o motivos réligiosos; emplear expresiones verbales o escritas que
injurien a las autoridades, a los demas partidos politicos o precandidatos o que tiendan a incitar a la violencia y al
desorden publico.

Ademads tienen prohibido hacer uso de la infraestructura, recursos e instalaciones publicas, ya sean federales o
locales, incluyendo teléfonos, faxes y herramientas de Internet para la obtencién de financiamiento, en apoyo a sus
actos de precampaiia.

También deben abstenerse de fijar propaganda al interior de oficinas y edificios piblicos, tanto del Gobierno local,
como federal.

El material que sea utilizado para la elaboraciéon de la propaganda, afiade el oficio, deberd ser reciclado, de
naturaleza biodegradable o, en su defecto, de naturaleza reciclable.

También se prohibe la utilizacién de plasticos para la elaboracién de propaganda impresa, excepto lonas o mantas
de material vinilieco colocadas en espacios que cumplan con lo establecido en las leyes y normas respectivas.

De igual manera, toda propaganda para buscar la candidatura a un cargo de eleccién popular debera senalar en
forma visible la leyenda: "Proceso de seleccion interna de candidatos”.



